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Введение.
В 21 веке средства массовой коммуникации проникли во все сферы жизни человека, что составляет его новую среду обитания, реальность современной культуры.

С первых лет своей жизни ребенок попадает в информационное поле, создаваемое сетью массовых коммуникаций, которые включают все виды средств массовой информации, функционирующие в культурном пространстве, в информационном поле, созданном при помощи новых технологий и объединяющем в себе социокультурные значения его разнородных компонентов.

Эксперты в области журналистики и юриспруденции, а также психологии и политологии вынуждены констатировать, что современное развитие средств массовой информации и коммуникаций, введение конституционного запрета на цензуру частый низкий уровень правовой культуры журналистов резко расширили и преобразили информационное поле, способное оказывать негативное воздействие на психическое состояние людей. Наблюдения показывают, что многие современные отечественные СМИ слабо осознают свою роль в правовой социализации населения, не имеют обоснованной информационной концепции в подаче правового материала и освещении деятельности правоохранительных органов. Более того, часто зрители и читатели получают предвзятую информацию о состоянии правопорядка или сведения, которые оказывают негативное воздействие на поведение граждан. Ежедневно почти на всех каналах «прокручивают» боевики, детективные истории в которых показываются натуралистические убийства, побои и истязания жертв, что усиливает негативный эффект. Хотя закон не допускает использование средств массовой информации в целях распространения передач, пропагандирующих культ насилия и жестокости.

Отсутствие информационной концепции в сфере правовой пропаганды ведёт к бессистемному подбору материалов и программ. На первый взгляд может показаться, что число программ на правовую тему достаточно и телевидение озабочено формированием правосознания населения. Например, популярны такие программы как «Федеральный судья», «Человек и закон», «Детективы» (1 канал); «Суд идёт», «Вести. Дежурная часть», «Дорожный патруль» (телеканал «Россия»); «Обзор. Чрезвычайное происшествие», «Чистосердечное признание», «Закон и порядок» (НТВ) и другие. Однако большинство из них носят репортерский характер, акцентируя внимание зрителя на конкретных происшествиях и преступлениях. Причем часто крупным планом показывают жертв преступлений с их травмами и ранами, трупы и т.д. У зрителей создается впечатление разгула преступности и слабости органов правопорядка. При этом отсутствует грамотное юридическое объяснение происходящих событий, и зрители видят только телевизионные «картинки».
Особенно сильно СМИ воздействуют на неокрепшую психику подростка. Учитывая что современные подростки огромную часть времени проводят за просмотром телевизора и, что чаще, в сети интернет, то данная тема является в наши очень актуальной. Каждый человек должен стать гражданином и патриотом, иметь развитую правовую культуру, а развивают ли её СМИ, как они на неё влияют? На эти и другие вопросы я постараюсь ответить в своей работе.
 В своей работе я рассматриваю влияние СМИ на формирование правовой культуры подростка.
Цели:  Изучить влияние СМИ на правовую культуру подростка, выяснить, какие СМИ влияют положительно, какие отрицательно.
Задачи: 

1.  Провести социологический опрос, подвести его итог.

2. Исследовать виды СМИ.

3. Узнать о формировании правовой культуры подростка.

4. Разобрать положительное и отрицательное воздействие СМИ на  правовую культуру подростка.
Для написания работы я использовала различные методы исследования: анализ научнойлитературы, индуктивно-дедуктивные методы, сравнительный анализ, метод социологического опроса.
Гипотеза: СМИ влияют на правовую культуру личности и не всегда положительно.
Глава1. Правовая культура и её формирование
1.1. Правовая культура личности.

Правовая культура — общий уровень знаний и объективное отношение общества к праву; совокупность правовых знаний в виде норм, убеждений и установок, создаваемых в процессе жизнедеятельности и регламентирующих правила взаимодействия личности, социальной, этнической, профессиональной группы, общества, государства и оформленных в виде законодательных актов. Проявляется в труде, общении и поведении субъектов взаимодействия. Формируется под воздействием системы культурного и правового воспитания и обучения.
Правовая культура личности - это обусловленные правовой культурой общества степень и характер прогрессивно-правового развития личности, обеспечивающие её правомерную деятельность.
Правовая культура личности предполагает:
1. наличие правовых знаний, правовой информации. Информированность была и остаётся важным каналом формирования юридически зрелой личности (интеллектуальный срез);
2. превращение накопленной информации и правовых знаний в правовые убеждения, привычки правомерного поведения (эмоционально-психологический срез);
3. готовность действовать, руководствуясь этими правовыми знаниями и правовыми убеждениями, то есть поступать правомерно — в соответствии с законом: использовать свои права, исполнять обязанности, соблюдать запреты, а также уметь отстаивать свои права в случае их нарушения (поведенческий срез).
Правовая культура личности характеризует уровень правовой социализации члена общества, степень усвоения и использования им правовых начал государственной и социальной жизни, Конституции и иных законов. Правовая культура личности означает не только знание и понимание права, но и правовые суждения о нём как о социальной ценности, и главное — активную работу по его осуществлению, по укреплению законности и правопорядка. Другими словами, правовая культура личности — это её позитивное правовое сознание в действии. Она включает преобразование личностью своих способностей и социальных качеств на основе правового опыта.

 Современная правовая культура основывается на принципах равенства, свободы и справедливости. Так возникают требования измерять всех людей одной социальной меркой, сбалансированно сочетать их права и обязанности. При этом исключаются самоуправство и своеволие, хотя каждый человек имеет правосвободно выражать свою волю и проводить свою линию поведения. Это возможно только при соотнесении своей свободы с признанием свободы других людей.
1.2. Формирование правовой культуры

В правовой культуре можно выделить четыре основных уровня (состояния):

· идеологический (правовые идеи);

· нормативный (правовые нормы);

· поведенческий (правовые поступки);

· объективированный (правовые учреждения, закрепляющие результаты правовой деятельности)
.

С этих позиций правовая культура общества предстает как разновидность общественной культуры, отражающая определенный уровень правосознания, законности, совершенства законодательства и юридической практики и охватывающая все ценности, которые созданы людьми в области права.

Правовая культура личности, будучи компонентом правовой культуры общества и зависимой от нее величиной, отражает степень и характер ее прогрессивного развития, так или иначе обеспечивающего правомерную деятельность индивида. Она связана с образованностью человека и зависит от его правовой информированности.

Развитое массовое правосознание, зрелая правовая активность отдельных граждан являются основой верховенства права в цивилизованном обществе, фундаментом правового государства. Поэтому воспитание правосознания граждан — необходимая часть профилактики правонарушений, борьбы с преступностью в современных условиях.

Правовое воспитание представляет собой целенаправленное и систематическое воздействие на сознание и культуру поведения членов общества, осуществляемое в целях выработки у них чувства уважения к праву и привычки соблюдения права на основе личного убеждения. При этом наиболее эффективный результат достигается через осознанное усвоение индивидом основных положений права.
К средствам правового воспитания относятся: правовое обучение; правовая пропаганда; юридическая практика; самовоспитание.

Правовое обучение заключается в передаче, накоплении и усвоении знаний, принципов и норм права, а также формировании соответствующего отношения к праву и практике его реализации, умении использовать свои права, соблюдать запреты и исполнять обязанности.

Формирование правовой культуры личности происходит в процессе социализации индивида, следовательно её формирование происходит в процессе семейного воспитания, воспитания в школе, в компании, под воздействием СМИ.
2 Виды СМИ в современном российском обществе.
2.1. Виды средств массовой информации (СМИ).
Средств массовой информации рассматривают в последнее время не столько в качестве средств общения, с помощью которых происходит передача сведений от человека к человеку или массам людей, сколько в облике института демократии, охраняющего интересы личности, общества и государства. Подобный акцент обусловлен, прежде всего, необходимостью дополнительной поддержки таких социальных ценностей, как свобода выражения мнений и убеждений, политический и идеологический плюрализм, свобода мысли и слова и т.п., которые гарантированны Конституцией РФ.

Подход к средствам массовой информации как своеобразным выразителям мнений и инструментам получения и распространения общественно значимых сведений нашел свое отражение в Законе РФ "О средствах массовой информации", который развивает и конкретизирует принцип свободы массовой информации, закрепленный в части 5 ст. 29 Конституции РФ. Этот Закон является базовым в сфере правового регулирования отношений, возникающих по поводу организации деятельности средств массовой информации, их отношений с гражданами и организациями, порядка распространения массовой информации
.

Под средством массовой информации понимается периодическое печатное издание, радио-, теле- или видеопрограмма, кинохроникальная программа, иная форма периодического распространения массовой информации.

Средства массовой информации должны соответствовать следующим критериям:

- массовость получателя (в отличие от различного рода изданий, предназначенных для конкретного лица или группы лиц);

- периодичность – для признания издания средством массовой информации необходим его неоднократный выход через определенные промежутки времени;

- форма изложения материала – печатное издание, радио-, теле-, видеопрограмма, кинохроникальная программа, иная форма.

Важнейшей гарантией свободы массовой информации выступает законодательно установленное правило о недопустимости цензуры массовой информации. Согласно ст. 3 Закона "О средствах массовой информации"
 цензура массовой информации понимается как требование от редакции средства массовой информации, выдвигаемое со стороны должностных лиц, государственных органов, организаций, предварительно согласовывать сообщения и материалы (кроме случаев, когда должностное лицо является автором или интервьюируемым), а равно наложение запрета на распространение сообщений и материалов, их отдельных частей. Не допускается и создание, а равно финансирование организаций, органов или должностей, в задачи либо функции которых входит осуществление цензуры массовой информации.

Широко используя свободу массовой информации, не следует забывать о ст. 4 Закона "О средствах массовой информации"
, которая закрепляет тезис о недопустимости злоупотребления свободой массовой информации. Данная статья запрещает использовать средства массовой информации в целях совершения уголовно наказуемых деяний, для разглашения сведений, составляющих государственную или иную специально охраняемую законом тайну, для осуществления экстремистской деятельности, а также для распространения передач, пропагандирующих порнографию, культ насилия и жестокости. Запрещено использование в телевидеокинопрограммах, документальных и художественных фильмах, а также информационных компьютерных файлах и программах обработки информационных текстов, относящихся к специальным средствам массовой информации, скрытых вставок, воздействующих на подсознание людей и оказывающих вредное влияние на их здоровье.

К наиболее значимым средствам массовой информации относятся:

-периодическое печатное издание;

-радиопрограмма;

-телепрограмма;

-видео- и кинохроникальные программы;

-специализированные средства массовой информации.

Специфические формы выражения информации представлены в законе системами телетекста, видеотекста и иных телекоммуникационных сетей – Internet, Fidonet и других сетей, обеспечивающих доступ неограниченному кругу лиц.
2.2. Функции средств массовой информации (СМИ).
У СМИ огромное количество функций в совершенно разных сферах.

Например, Е. П. Прохоров, считая журналистику полифункциональной системой, выделяет следующие шесть функций журналистики:

1. коммуникативную – функцию общения, налаживания контакта, которую автор называет исходной функцией журналистики;

2. непосредственно-организаторскую, в которой наиболее наглядно проявляется роль журналистики как "четвертой власти" в обществе;

3. идеологическую (социально-ориентирующую), связанную со стремлением оказать глубокое влияние на мировоззренческие основы и ценностные ориентации аудитории, на самосознание людей, их идеалы и стремления, включая мотивацию поведенческих актов;

4. культурно-образовательную, заключающуюся, по мнению автора, в том, чтобы, будучи одним из институтов культуры общества, участвовать в пропаганде и распространении в жизни общества высоких культурных ценностей, воспитывать людей на образцах общемировой культуры, тем самым способствуя всестороннему развитию человека;

5. рекламно-справочную, связанную с удовлетворением утилитарных запросов в связи с миром увлечений разных слоев аудитории (сад, огород, туризм, коллекционирование, шахматы и т. д. и т. п.)";

6. рекреативную (развлечения, снятия напряжения, получение удовольствия)
.

Журналистика является по сути четвертой властью в обществе, стало быть, она влияет и на мировоззрение и взгляды людей, мотивирует их поведение. СМИ проявляют себя в совершенно различных сферах, в каждой из которых СМИ выполняют свою определенную функцию.

В каждой из этих сфер СМИ играют свои социальные роли:

– производственно-экономическую,

– регулирующую,

– духовно-идеологическую,

– информационно-коммуникативную.

Так, в экономической области она становится элементом системы производства, приобретает качества товара. В социальном измерении главным является сбор, накопление, хранение, переработка и распространение информации.

В духовной сфере пресса выполняет познавательную, образовательную, воспитательную функции, свойственные всем идеологическим институтам. 

Различные авторы по-разному рассматривают функции средств массовой информации. Но, на мой взгляд, самое простое разделение функций можно встретить в современных исследованиях:

• гуманитарные функции СМИ – информирование, образование, развлечение и т. п.;

• политические функции СМИ – формирование массового общественного сознания и/или направленное влияние на отдельные группы населения
.

Видимо, эти функции названы политическими, поскольку политическая власть воздействует на общественное мнение, формирует определенную идеологию в массах, привлекает к политическим идеям различные группы лиц. Особенно сильно процесс влияния на общественное мнение происходит во время политических выборов, когда внедряются установки, стереотипы, навязываются свои цели и человек побуждается к определенному действию.
2.3. Роль средств массовой информации (СМИ) в жизни общества.
В современный период развития российского общества успешное решение политических, экономических и социальных задач все больше зависит от действия такого субъективного фактора как социальная активность личности. Важную роль в формировании активности играют средства массовой информации. О возрастающей роли печати, радио и телевидения в общественной жизни страны свидетельствуют их бурный рост, распространенность и доступность массовой информации. Печатное и устное слово, телевизионное изображение способны в кратчайшие сроки достигнуть самых отдаленных районов, проникнуть в любую социальную среду.

Средства массовой информации – мощная сила воздействия на сознание людей, средство оперативного донесения информации в разные уголки мира, наиболее эффективное средство влияния на эмоции человека, способное убеждать реципиента наилучшим образом. Особенно четко это проявляется в отношении электронных СМИ. По мере расширения технических возможностей их роль возрастает. А по эмоциональному воздействию на чувства и сознание людей они остаются пока непревзойденными и собирают самую большую аудиторию. В средствах массовой информации, а особенно на телевидении вопросы повышения эффективности выступлений тесно связаны с уровнем организации творческого процесса, форм и средств социально-политического воспитания журналистского, художественного и технического персонала. Прежде всего, это отбор проблем, решение которых может быть поддержано и подсказано аудиторией, и создание перспективных планов работы СМИ, их включающих.

В настоящее время значительно возросло влияние средств массовой информации на личность. Господствующее положение среди средств массовой информации на сегодняшний день занимает телевидение. Если в конце 70-х начале 80-х годов телевизор считался роскошью, то сегодня телевидение прочно вошло в быт, практически каждой семьи. Постепенно телевидение вытесняет газеты и журналы, серьёзно конкурирует с радио. Конкуренция с прессой объясняется появлением на телевидении новых технологий.

Роль средств массовой информации в конце тысячелетия необыкновенно возросла, и, следовательно, должны измениться требования к журналистике и журналистам. Современные технологии (спутниковая связь, электронная почта, Интернет, пейджеры, персональные компьютеры и т.д. и т.п.) позволяют прессе быть сверхоперативной; информационное пространство не только расширяется, но и становится, если так можно выразиться, крайне интенсивным, уплотненным.
Таким образом, СМИ постоянно развиваются, расширяются, а их влияние на человека возрастает с необыкновенной силой, следовательно СМИ мощно воздействуют и на правовую культуру подрастающего поколения.
3. Влияние СМИ на правовую культуру подростка.
3.1 Влияние СМИ на правовую культуру личности.
Эксперты в области журналистики и юриспруденции, а также психологии и политологии вынуждены констатировать, что современное развитие средств массовой информации и коммуникаций, введение конституционного запрета на цензуру, частый низкий уровень правовой культуры журналистов резко расширили и преобразили информационное поле, способное оказывать негативное воздействие на психическое состояние людей. Наблюдения показывают, что многие современные отечественные СМИ слабо осознают свою роль в правовой социализации населения, не имеют обоснованной информационной концепции в подаче правового материала и освещении деятельности правоохранительных органов. Более того, часто зрители и читатели получают предвзятую информацию о состоянии правопорядка или сведения, которые оказывают негативное воздействие на поведение граждан. Ежедневно почти на всех каналах «прокручивают» боевики, детективные истории в которых показываются натуралистические убийства, побои и истязания жертв, что усиливает негативный эффект. Хотя закон не допускает использование средств массовой информации в целях распространения передач, пропагандирующих культ насилия и жестокости.
Отсутствие информационной концепции в сфере правовой пропаганды ведёт к бессистемному подбору материалов и программ. На первый взгляд может показаться, что число программ на правовую тему достаточно и телевидение озабочено формированием правосознания населения. Например, популярны такие программы как «Федеральный судья», «Человек и закон», «Детективы» (1 канал); «Суд идёт», «Вести. Дежурная часть», «Дорожный патруль» (телеканал «Россия»); «Обзор. Чрезвычайное происшествие», «Чистосердечное признание», «Закон и порядок» (НТВ) и другие. Однако большинство из них носят репортерский характер, акцентируя внимание зрителя на конкретных происшествиях и преступлениях. Причем часто крупным планом показывают жертв преступлений с их травмами и ранами, трупы и т.д. У зрителей создается впечатление разгула преступности и слабости органов правопорядка. При этом отсутствует грамотное юридическое объяснение происходящих событий, и зрители видят только телевизионные «картинки».

Подчеркнём, что СМИ воздействуя на правосознание человека призваны выполнять следующие функции:

• распространение правовых знаний;

• демонстрация методов правового регулирования и правоприменительной деятельности;

• распространение правовой культуры;

• порицание и осуждение противоправного поведения;

• развлечение (показ детективов, проведение телеконкурсов по правовой проблематике и т.п.).

Исследования показывают наличие в ходе массовых информационных процессов ряда препятствий или барьеров:

• физических препятствий в виде особенностей распространения информации в пространстве и времени;

• гносеологических (или языковых) барьеров, возникающих из-за недостатка знаний и опыта, неосведомленности об основных юридических понятиях, недостаточной развитости абстрактно-логического мышления;

• социальных барьеров, определяемых возрастом, опытом, статусом, жизненными и профессиональными ролями различных групп людей, составляющих аудиторию СМИ;
• политических барьеров, проявляющихся как результат усвоения определенного мировоззрения, стереотипов поведения в обществе различными группами аудитории, недружелюбно относящимися кинформации, противоречащей их жизненным взглядам;

• психологических барьеров, отражающих сформированные в сознании аудитории установки, мнения, традиции, предрассудки и т.д
.

Каковы же основные механизмы воздействия на правовую психологию? Среди них можно выделить:

• идентификацию;

• внушение посредством формирования особого эмоционального контекста предлагаемой информации;

• социальную мифологию;

Обычно понятие идентификации используется для объяснения процесса усвоения ребенком образцов поведения взрослых, образующих для него референтные группы. Образ-информация применительно к правовым знаниям и правовому поведению представляет собой уже имеющиеся у человека (объекта коммуникативного воздействия) знания о нормативно-правовых актах, законах и органах власти, связанных с правоприменительной деятельностью. Эти знания не всегда соответствуют правовой действительности и характеризуют правовую культуру человека. Этот образ наиболее подвержен прямому воздействию. Сведения, поступающие через СМИ, часто не оцениваются критически и составляют основу формирующего мнения о праве, или «образ права». Образ-значение показывает на личную заинтересованность человека в том или ином правовом (или антиправовом) поведении. Через этот вид образов формируется система требований, предъявляемых гражданами к властным структурам и правоохранительным органам. Образ-значение формирует сложную социальную установку - диспозицию, показывает личностный смысл того или иного правового поведения. На основе предыдущих двух видов образов складывается образ наиболее приемлемого будущего, содержащий в себе «идеал» правового регулирования поведения людей, устойчивое представление индивида о желаемом правовом состоянии общества. Образ будущего содержит систему фиксированных установок-диспозиций, выражающихся в определенных суждениях человека.

Эмоциональный контекст информации, передаваемой различными средствами массовых коммуникаций, либо способствует быстрейшему усвоению правовых сведений и методов решения правовых проблем, либо, наоборот, создает настроения безысходности, страха, дискомфорта. Наблюдения показывают, что отечественные СМИ перенасыщены отрицательным эмоциональным контекстом, в том числе агрессивностью, жестокостью и т.п. Как уже отмечено выше, такой эмоциональный контекст формирует различные страхи, в том числе перед органами власти и правопорядка.

Значительное воздействие на формирование правосознания оказывают социальные мифы. Под мифом понимается система субъективных индивидуальных (или групповых) представлений о правовой сфере, не всегда точно отражающих действительные явления. Такие мифы создают и тиражируют средства массовой информации, оказывая отрицательное влияние на формирование и состояние правосознания населения. Можно выделить основные способы негативного воздействия на общественное сознание, формирующие либо повышенную агрессивность по отношению к окружающим, либо, напротив, духовное очерствение, невосприимчивость к чужой боли:

• призыв к применению насилия, беспричинной агрессивности по отношению к себе подобным;

• излишне детализированная демонстрация насильственных актов расправы над жертвами преступлений; намеренное акцентирование внимания аудитории на жестоких, насильственных действиях как норме повседневной жизни;
• культ грубой силы в СМИ, создание жестокого образа супергероя, пренебрегающего выбором средств для достижения поставленной цели;

• стирание грани между нравственным и безнравственным в межличностных отношениях.

Средства массовой информации должны воспитывать, прежде всего, уважение к закону, должны формировать позитивный образ представителя закона, однако на деле далеко не всегда так происходит.

Может ли журналистика быть иной? Безусловно. Не должно быть оценочных материалов типа «этот закон хороший, а этот плохой», журналист не в праве давать подобные оценки. Его задача - найти и суметь преподнести информацию о законе, сделать закон понятным для населения, а значит употребимым. Это может быть и академический комментарий законодателя, и примеры применения закона в различных ситуациях, и комментарии юристов, работающих в этой сфере права, дающие разные ключи к пониманию данного закона, и вопросы читателей по проблематике данного закона. Такие материалы полезнее, нежели бессмысленное нагромождение кровавых сцен на телеэкране или той же газетной полосе.

Но не будем умалять роль СМИ в формировании правосознания населения, отметим и положительные тенденции. Увеличивается число пользователей информационно-правовых систем «Гарант», «Консультант», «Эталон», «Кодекс», НТЦ «Система» ФАПСИ и других. Существуют специальные печатные издания, посвящённые правовым вопросам (юридические журналы), но они рассчитаны на узкую аудиторию. А СМИ (особенно ТВ) по-прежнему являются для подавляющего большинства населения приоритетными каналами получения любой информации, в том числе и правовой.

Поэтому в настоящее время социальные и криминогенные эффекты информационной деятельности СМИ вызывают в обществе особый интерес. 
Все более актуальной становится обсуждение проблем, связанных с введением на законодательном и правоприменительном уровнях ограничений свободы массовой информации. Не случайно на совместном заседании коллегии МВД и Прокуратуры РФ по проблемам борьбы с серийными убийствами и другими тяжкими преступлениями против личности ещё в июне 2002 года в качестве одного из основных криминогенных факторов была выделена пропаганда СМИ жестокости, насилия и сексуальной распущенности.  При этом важно отметить, что законодательные запреты на распространение какой-либо информации, являются не единственным средством профилактики злоупотреблений в СМИ. Не менее эффективны меры, направленные на формирование профессиональной и гражданской ответственности журналистов, повышение их правовой, нравственной и этической культуры. И главным принципом в деятельности журналиста должна стать заповедь «не навреди».
3.2.Влияние телевидения и интернета на правовую культуру подростка.
Сегодня освоение элементов правовой культуры в условиях становления информационного общества происходит под влиянием различных источников информации. Особое влияние на данный процесс оказывает Интернет. Благодаря глобализации компьютерных сетей возникает глобальная мода, особенно среди подростков, на определенную музыку, стиль одежды, поведение, отношение к праву, законодательству, юридическим учреждениям и т.п. Это позволяет говорить об интенсивном формировании новых моделей и норм культурного и юридически значимого поведения. Символическое содержание, представленное в Интернете, оказывает глубокое воздействие на процесс социализации, в том числе правовой социализации, способствуя формированию определенных ценностей и образцов поведения ребенка. Интернет, обеспечивая доступ к информации разного качества и уровня, разных культурных ценностей и ориентаций, может служить как позитивным изменениям в правовой культуре личности, так и негативным. Интернет обладает потенциальной возможностью воспитывать уважение к правовому закону, развивать правовое мышление, формировать правовую культуру и обеспечивать социально активное поведение в правовой сфере. Однако, наличие огромного пласта националистической, шовинистической, и попросту ложной информации способствует противоположным процессам. Сегодня не только школа, семья и традиционные СМИ способны влиять на качество правовой культуры ребенка, степень ее развития, но и огромные потоки информации, воспринимаемые школьниками через Интернет. Ускорение темпов жизни приводит к увеличению потоков информации в несколько раз. Все это способствует формированию в большей степени «мозаичных» правовых знаний у ребенка, не позволяющих ему в полной мере получить представление о праве в целом, свободно ориентироваться и применять его в повседневной жизни. Учитывая требования современных стандартов образования главной задачей системы образования в данном случае становится необходимость обучать ребенка умению самостоятельно получать нужную информацию о законодательстве. Правовые знания не самоцель для правового просвещения. Они должны способствовать высокой социально-правовой активности личности, которая рассматривается как важный элемент правовой культуры. Необходимо, однако, научить ребенка использовать Интернет для рациональных целей. Интернет является хранилищем культурной памяти, правовой информации и огромной возможностью ее активации. Это вызывает необходимость совершенствовать способность личности выбирать то, что ей нужно. 

Однако, для того чтобы не потеряться в обилии информации, размещенной в Интернете необходимо фундаментальное обществоведческое образование. Поэтому задачи воспитания личности требуют применения новых образовательных технологий, нацеленных не только на активизацию поиска необходимой информации, но поиска качественной позитивной информации. Необходимо проведение мероприятий нацеленных на формирование критического мышления школьников, рациональное использование Интернет-ресурсов. Влияние Интернета на правовую культуру личности имеет и позитивные, и негативные моменты. Вместе с тем формирование информационного общества, коммуникационной основой которого является Интернет, уже реальность. Следовательно, основной задачей современного российского общества является использование международной телекоммуникационной сети Интернет как технологического достижения в созидающем, а не в разрушающем человека режиме.
В современном мире телевидение получило очень широкое распространение. В среднестатистической семье телевизор включён до 7-8 часов в день. Родители начинают приучать детей к телевизору с самого раннего детства, забывая о том, что потом могут быть негативные последствия. Влияние телевидения на развитие личности ребёнка недооценивать нельзя.                                                                                                            В настоящее время не вызывает сомнения тот факт, что сцены жестокости и насилия, демонстрируемые с экранов, способствуют повышению уровня агрессивности зрителя, и в первую очередь, детей. Очень часто именно просмотр телепередач обуславливает возникновение детских страхов. Молчание перед телевизором отрицательно влияет на речь. Передачи в основном построены стереотипно и никак не побуждают ребёнка развивать собственную фантазию и творческие способности. Поэтому речь в игре становится скудной, пропадает интерес к творческим играм и естественному движению.
  Дети склонны подражать тому, что они видят на экране. Советские мультфильмы не штамповались массово, а были штучным товаром, от этого их качество только выигрывало. Каждая деталь в них была продумана до мелочей. Они всегда вносят в сознание детей только позитивную информацию. Американские и японские мультфильмы рассчитаны на другую аудиторию, несут в себе элементы совершенно другой культуры, навязывая подсознательно эти ценности нашим детям. Современные российские мультфильмы чаще сейчас копируют стиль западных мультиков, поэтому не всегда несут позитивные ценности. В них можно выделить целый ряд недостатков, которые могут привести к неправильному формированию и развитию личности ребёнка:                      
Переизбыток агрессии и насилия на экране. Ребёнок может потом подражать мультяшной жестокости в своей жизни.
Полная безнаказанность. Плохой поступок персонажа не наказывается, а иногда даже приветствуется. Это формирует стереотип вседозволенности.
Нет чёткой границы между добром и злом. Даже положительный персонаж может тоже совершать плохие поступки ради благих целей.
Неуважение к женщине, матери, престарелым людям, животным, растениям – чаще норма, а не исключение. Неправильное формирование инстинкта самосохранения, неосознанное подталкивание ребёнка к суициду. Герои могут по несколько раз умирать и воскресать на экране. Нет гарантии, что ребёнок в реальной жизни не захочет попытаться повторить подвиг своего любимого героя.
Проблема правовой культуры становится наиболее острой в период общественной трансформации, когда объективно происходит разрушение большинства институциональных и нормативных образцов, меняются цели, ценности, допустимые средства реализации социальных потребностей, в обществе устанавливаются новые правила правового взаимодействия. В настоящий момент происходит очередной этап научно-технической революции - становление информационного общества, когда информация превращается в важнейший глобальный ресурс человечества. Перечисленные факторы ведут к кардинальному, многоуровневому изменению культурной, политической, правовой жизни, социальной среды. Изменение социальных условий жизни обязывает образовательную систему самосовершенствоваться для того, чтобы отвечать современным реалиям.
3.3. Итоги социологического опроса.
Всего опрошено: 
7 классы – 48 человек;

9 классы – 32 человек;
8 классы – 32 человека
10 класс – 20 человек;

11 класс – 21 человек.
1) Сколько времени ты проводишь в интернете?
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Вывод: В основном, все подростки проводят большую часть своего свободного времени в Интернете, именно в социальных сетях школьники находят информацию, общаются и т.д.
2) Смотришь ли ты запрещённые ролики?


[image: image2.emf]0

5

10

15

20

25

30

35

40

7 8 9 10 11

Да

Нет

Иногда


Вывод: Большинство подростков нашей школы не смотрят запрещённые ролики, но некоторые из них всё же подвержены воздействию этих роликов, что может отрицательно  сказываться на их правовой культуре.
3) Каково твоё отношение к закону?
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Вывод: Учащиеся нашей школы, в основном, относятся к закону положительно, но есть малая часть, которая относится отрицательно, но многих ребят закон совсем не интересует.
4) Как интернет влияет на твою правовую культуру?
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Вывод: Ответы учащихся показывают, что интернет почти не влияет на правовую культуру ребёнка.

5) Как влияет телевидение на твою правовую культуру?
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Учащиеся дали комментарии: 9А класс – на правовую культуру подростка влияют отрицательно националистические лозунги, которых очень много в социальной сети «В контакте»;
10 класс – телевидение, скорее всего, влияет положительно на правовую культуру подростка, но многие передачи вызывают недоверие к закону, власти, многие фильмы и передачи пропагандируют насилие;
11 класс: многие передачи формируют отрицательное отношение к закону и власти, зачастую политики некорректно ведут себя, участвую в дебатах в рамках какой-либо программы; есть фильмы которые пропагандируют насилие, беззаконие, бандитизм; в социальных сетях много националистических лозунгов, однако в последнее время появляется много патриотических лозунгов;

7А класс – новости и сериалы формируют положительное отношение к закону.

Вывод: Результаты неоднозначны, но, в основном, только некоторые сериалы, новости и телепередачи положительно влияют на правовую культуру личности.

6) Какую информацию ты черпаешь из интернета и телевидения?

В основном учащиеся черпают из интернета информацию учебного, развлекательного характера, например: игры, фильмы, музыку, доклады, картинки. 

А из телевизионных передач: сериалы, фильмы, новости. Учащимся нашей школы очень нравится смотреть ролики о пропаганде здорового образа жизни.

Вывод: Ребята огораживают себя от вредных и плохих фильмов и видеороликов, а также некорректной информации.

7) Формирует ли интернет твоё положительное отношение к закону?
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Вывод: Интернет не формирует положительное отношение к закону, возможно, даже наоборот, формирует отрицательное отношение.

8) Формирует ли телевидение твое положительное отношение к закону?
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Комментарии: 9Б класс – Телевидение влияет неоднозначно, но мощно;
10 класс: телевидение может влиять положительно: пропаганда здорового образа жизни, патриотическая пропаганда, может влиять отрицательно: например, канал НТВ показывает много криминальных фильмов, сериалов,  также, многие политики некорректно ведут себя и выражаются. 
Вывод: Телевидение влияет на психику и правовую культуру подростка неоднозначно.
Какие же выводы мы можем сделать? Телевидение зачастую отрицательно влияет на правовую культуру подростка, интернет также не воспитывает правовую культуру, но большую часть времени школьники проводят именно в социальных сетях, следовательно их праврвая культура воспитывается крайне слабо! Социологический опрос дал ужасающие данные: из 153 опрошенных -43% не интересует закон  и право! Государство должно заботиться о воспитании гражданина и патриота, но на деле растет виртуальное поколение, не интересующееся реальной жизнью, а неграмотное поведение политиков, беззаконье, которое регулярно транслируется по телевидению - все это формирует у ряда подростков отрицательное отношение к закону.
Заключение.
Какие же выводы мы можем сделать? СМИ влияют на психику и правовую культуру подростка неоднозначно. СМИ может влиять, как положительно, так и отрицательно.

Положительно  влияет на подростка  пропаганда ЗОЖ, патриотические передачи, отрицательно: убийства, насилие, какие – либо издевательства над людьми, некорректное поведение политиков в эфире.

Телевидение по большей части  отрицательно влияет на правовую культуру подростка, интернет также не воспитывает правовую культуру, но большую часть времени школьники проводят именно в социальных сетях, следовательно их праврвая культура воспитывается крайне слабо! Социологический опрос дал ужасающие данные: из 153 опрошенных -43% не интересует закон  и право! На вопрос «Как вы относитесь  к закону, праву» ответили «Никак», нас это не интересует! Как такое может быть: подростки, у которых должна формироваться активная гражданская позиция, которые должны расти патриотами, настоящими гражданами нашей великой Родины, не интересуются совсем правовой сферой, им все равно на законы, правила, нормы? Разве это здоровая ситуация? Конечно нет! Подростки не интересуются реальной жизнью, их притягивает другая реальность- виртуальная, где все гораздо проще, где есть много жизней и шансов, где не надо утруждаться, надо только нажимать на кнопки. 

Ситуация довольно печальная: телевидение влияет на подростка не самым лучшим образом, а глобальная сеть вообще уводит подростка в другой мир. Конечно вы скажете, что правовая культура подростка воспитывается прежде всего в семье, в школе, но мы живем в 21 веке и должны понимать, что СМИ являются также важнейшими факторами развития и воспитания подростка. Более того, родители зачастую работают с раннего утра до глубокого вечера и дети оказываются во власти СМИ.

Мне кажется, что государство должно заботиться о воспитании гражданина и патриота, человека, с высокой развитой правовой культурой, ведь от этого будет зависеть многое: уровень преступности, правонарушений,  а чем больше в обществе преступлений, тем ниже доверие граждан к правительству, тем хуже живет и развивается общество. Но на деле растет виртуальное поколение, не интересующееся реальной жизнью, а неграмотное поведение политиков, беззаконье, которое регулярно транслируется по телевидению - все это формирует у ряда подростков отрицательное отношение к закону. 

Я считаю, что нашим властям стоит обратить пристальное внимание на то, какие передачи показывают по телеканалам, ведь эти передачи смотрят дети! Стоит заботиться о воспитании правовой культуры посредством СМИ, а также контролировать потоки информации в глобальной сети.

Мое поколение, «зависшее»  в социальных сетях, растет по большей части равнодушным, слово «патриотизм» им кажется смешным или чуждым, отношение к закону у них равнодушное. Надеюсь, что все-таки в ближайшем будущем удастся вырвать людей из виртуальной реальности и СМИ будут помогать государству и обществу воспитывать гражданина и патриота с высокой правовой культурой.
Подростку нужно стараться как можно меньше времени проводить в интернете и за просмотром телевизора, так как эти факторы очень сильно влияют на психику подростка, на его успеваемость в школе, на его правовую культуру. Если ребёнок будет слишком много времени проводить за использованием компьютера, то он полностью погрузится в виртуальную реальность, а также это будет означать, что в современном мире растёт «виртуальное поколение.
Список использованной литературы.

 http://odiplom.ru/zhurnalistika/sredstva-massovoi-informacii-vidy-funkcii-rol-i-vliyanie
2. http://www.e-ng.ru/gosudarstvo_i_pravo/pravovaya_kultura.html

3. http://www.grandars.ru/college/pravovedenie/pravovaya-kultura.html

4. http://www.rae.ru/forum2012/284/2509

5. http://psibook.com/sociology/vliyanie-sredstv-massovoy-informatsii-na-pravovuyu-psihologiyu-naseleniya.html
6. Гинзбург Э. Когда компьютер приносит беду / Элеонора Гинзбург // Обучение в России. - 2006. - № 11

7. Дубинина, Т. М. Дети в Интернете / Т. Дубинина // ИКТ в образовании. - 2008. - № 14. - С. 4-5.

8. Кузина, С. В. (РАГС).Роль СМИ в формировании культурных приоритетов молодежи / С. В. Кузина// Власть. - 2007. - N 8
9. Науменко Т.В.. Функция журналистики и функции СМИ, 2010// http://sci-book.com/smi-jurnalistika/funktsiya-jurnalistiki-funktsii-39774.html
10. Российская Федерация Закон «О средствах массовой информации»: [принят Съездом народных депутатов и Верховного Совета РФ от 27.12.1991 №2124-1 (ред. ФЗ от 21.07.2005 №93-ФЗ)] // Российская газета - 1992. - №32 от 8 декабря.
� http://psibook.com/sociology/vliyanie-sredstv-massovoy-informatsii-na-pravovuyu-psihologiyu-naseleniya.html


� http://www.grandars.ru/college/pravovedenie/pravovaya-kultura.html


� http://odiplom.ru/zhurnalistika/sredstva-massovoi-informacii-vidy-funkcii-rol-i-vliyanie


� Российская Федерация Закон «О средствах массовой информации»: [принят Съездом народных депутатов и Верховного Совета РФ от 27.12.1991 №2124-1 (ред. ФЗ от 21.07.2005 №93-ФЗ)] // Российская газета - 1992. - №32 от 8 декабря.





� Российская Федерация Закон «О средствах массовой информации»: [принят Съездом народных депутатов и Верховного Совета РФ от 27.12.1991 №2124-1 (ред. ФЗ от 21.07.2005 №93-ФЗ)] // Российская газета - 1992. - №32 от 8 декабря.





�Науменко Т.В.. Функция журналистики и функции СМИ, 2010// http://sci-book.com/smi-jurnalistika/funktsiya-jurnalistiki-funktsii-39774.html


� http://odiplom.ru/zhurnalistika/sredstva-massovoi-informacii-vidy-funkcii-rol-i-vliyanie


� http://psibook.com/sociology/vliyanie-sredstv-massovoy-informatsii-na-pravovuyu-psihologiyu-naseleniya.html





31

_1485549479

_1485550661

_1485551691

_1485630685

_1485550892

_1485550088

_1485549276

